PRESSEMITTEILUNG

PUMA reorganisiert Brand Marketing und ernennt Maria
Valdes zur Chief Brand Officerin

Herzogenaurach, 27. Oktober 2025 - Das Sportunternehmen PUMA wird sein Brand
Marketing neu organisieren und eine Struktur schaffen, die Produktentwicklung,
Innovation, Go-to-Market und Brand Marketing umfasst, um das Storytelling fir seine
Produkte zu verbessern und einheitlicher zu gestalten. Als Teil dieser Umstellung wird
Maria Valdes (41), bisher Chief Product Officerin, Chief Brand Officerin, um diese neue

Organisation auf Vorstandsebene zu leiten.

Mit der neuen Organisationsstruktur werden Produktentwicklung und Storytelling
parallel erfolgen, mit dem Ziel, authentische und wirkungsvolle Geschichten zu

erzahlen, die Kunden und Konsument*innen inspirieren.

.Mit unserem fantastischen Archiv und unseren fiihrenden Performance-Produkten, wie
etwa unsere NITRO™-Technologie, haben wir die perfekte Gelegenheit, Geschichten zu
erzahlen, die begeistern. PUMAs bisheriger Storytelling-Ansatz war jedoch zu
fragmentiert”, sagte Arthur Hoeld, CEO von PUMA. ,Indem Storytelling und
Produktentwicklung von nun ab parallel entstehen, werden wir unsere Produkt-lkonen
und Performance-Produkte starken und die notigen Strukturen schaffen, um PUMA

gegeniiber seinen Wettbewerbern in der Sport-Industrie besser zu positionieren.”



Maria Valdes, seit 2023 Mitglied des Vorstands von PUMA, wird nun fir die Bereiche
Brand Marketing, Produkt, Creative Direction, Innovation und Go-to-Market,
verantwortlich sein. Brand Marketing berichtete bisher direkt an CEO Arthur Hoeld,
wahrend der Bereich Go-to-Market dem Chief Commercial Officer Matthias Baumer
unterstellt war. Das Sport Marketing wird vom Brand Marketing getrennt und direkt an

CEO Arthur Hoeld berichten.

Die neue Struktur tritt mit sofortiger Wirkung in Kraft.

Medienkontakt: Kerstin Neuber - PUMA Corporate Communications - kerstin.neuberfdpuma.com

PUMA

PUMA ist eine der weltweit fihrenden Sportmarken, die Schuhe, Textilien und Accessoires designt, entwickelt, verkauft und
vermarktet. Seit mehr als 75 Jahren treibt PUMA Sport und Kultur voran, indem es die innovativsten Produkte fir die schnellsten
Sportler*innen der Welt kreiert. Zu unseren Performance- und sportlich-inspirierten Lifestyle-Produktkategorien gehdren u.a.
FuBball, Running & Training, Basketball, Golf und Motorsport. PUMA kooperiert mit renommierten Designer*innen und Marken, um
sportliche Akzente in der Modewelt zu setzen. Zur PUMA-Gruppe gehoren die Marken PUMA, Cobra Golf und stichd. Das Unternehmen
vertreibt seine Produkte in tber 120 Landern und beschaftigt weltweit ungefahr 20.000 Mitarbeiter*innen. Die Firmenzentrale
befindet sich in Herzogenaurach/Deutschland.
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