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PUMA wird offizieller Partner der spanischen FuBballmeisterschaft “LalLiga”

PRESS RELEASE
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Herzogenaurach, Deutschland, 15. April 2019 — Das Sportunternehmen PUMA hat einen langjahrigen
Vertrag mit der spanischen FuBballmeisterschaft Laliga abgeschlossen und wird offizieller technischer
Partner. Ab der Saison 2019/2020 wird PUMA den offiziellen Spielball und andere Produkte fiir alle Spiele
der wichtigsten Ligen des spanischen Fullballs bereitstellen: Laliga Santander und Laliga 1]2]3.

Laliga-Spiele erreichen jahrlich 2,7 Milliarden Zuschauer in 183 Landern und mehr als 80 Millionen
Follower auf sozialen Medien. Damit ist Laliga eine der gréRten Ligen der Welt. Diese Partnerschaft wird
die Sichtbarkeit der Marke PUMA auf dem FulRballplatz deutlich verbessern und die Position des
Unternehmens als weltweite FuBball-Marke starken.

Beide Unternehmen eint eine lange Geschichte sowie eine jugendliche Weltanschauung und eine
Wachstumsstrategie, die durch diese Allianz gestarkt wird.

Die Partnerschaft mit Laliga erganzt Kooperationen mit einigen Topspielern des spanischen FuBballs wie
Luis Sudrez, Antoine Griezmann, Jan Oblak, Samuel Umtiti, Santi Cazorla, Marc Bartra, und Giovani Lo
Celso. Am Beginn der Laliga Saison 2019/20 werden auch zwei neue PUMA Teams am Start sein: FC Girona
und FC Valencia.

PUMAs Werte wie Tapferkeit, Selbstbewusstsein, Durchsetzungsvermégen und Freude verbinden sich
perfekt mit den Leitwerten von LaLiga: Teamwork, Uberwindung, Gleichheit, Respekt, Toleranz, Fair Play
und Authentizitdt. Beide Unternehmen eint eine internationale Vision, die Leidenschaft die besten
Produkte zu entwickeln und die Gesellschaft durch die universellen Werte des Sports zu verbessern.

“Wir sind sehr stolz mit einer der besten FulRballligen, vielleicht sogar der allerbesten FuRballliga der Welt,
zusammenzuarbeiten,” sagt Johan Adamsson, Director of Sports Marketing bei PUMA. “Der Ball ist der
wichtigste Bestandteil des Spiels, und diese Zusammenarbeit spiegelt die hohe Performance unserer
Produkte wider. Einige der besten Spieler und Vereine der Welt spielen in Laliga und dies ist ein weiterer
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Schritt, unsere weltweite Markenbekanntheit zu starken und unser Motto ,No Football without PUMA zu
verwirklichen. ”

Juan Carlos Diaz, Marketing und Commercial Director bei Laliga fligt hinzu: “Es ist eine Ehre, dass eine
geschichtstrachtige Marke wie PUMA, die mit groRartigen Teams, Athleten und Kinstlern
zusammenarbeitet, sich mit LaLiga verbiindet und seine technische Expertise in unseren Ball einflieRen
lassen wird. Der Ball ist eine sehr wichtige Komponente in unserem Spiel. Wir sind davon lberzeugt, dass
diese Vereinbarung fir beide Unternehmen sehr gewinnbringend sein wird und es uns erlaubt, kiinftige
Herausforderungen gemeinsam anzugehen.”

Media Contact:

Clement Lacour - PUMA — clement.lacour@puma.com

Departamento de Comunicacion de Laliga: prensa@Ilaliga.es / T +34 912 055 000

PUMA

PUMA is one of the world’s leading Sports Brands, designing, developing, selling and marketing footwear, apparel and accessories. For over 70
years, PUMA has relentlessly pushed sport and culture forward by creating fast products for the world’s fastest athletes. PUMA offers
performance and sport-inspired lifestyle products in categories such as Football, Running and Training, Basketball, Golf, and Motorsports. It
collaborates with renowned designers and brands to bring sport influences into street culture and fashion. The PUMA Group owns the brands
PUMA, Cobra Golf and Dobotex. The company distributes its products in more than 120 countries, employs more than 13,000 people worldwide,
and is headquartered in Herzogenaurach/Germany. For more information, please visit http://www.puma.com

LaLiga

Founded in 1984, Laliga (Liga de Futbol Profesional) is a sports association comprising the 41 teams that make up the first and second divisions
of professional football in Spain. Laliga, based in Madrid, is responsible for the Laliga Santander and Laliga 123 leagues and the television
production, which in the 2017/2018 season reached more than 2.7 billion people globally. The association also has an active foundation and is
the world’s first professional football league with a league for intellectually challenged footballers: LaLiga Genuine Santander.
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